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Segun el World Travel and Tourism Council
(WTTC), el 90% de los profesionales de turismo
se queja de la falta de herramientas adecuadas

para hacer networking.
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Faltan plataformas eficientes para crear lazos
gue forjen negocios duraderos y permanentes. A
su vez que permita a profesionales del turismo
conocerse, intercambiar informacion, colaborary

hacer negocios.
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¢COMO VAMOS A LOGRARLO?






Encuentros B2B (business to business) que favorecen alianzas comerciales, a
través de agendas de trabajo organizadas mediante citas, preestablecidas o no,
segun los intereses comunes de |os participantes.

Taller de trabajo
Taller de contratacion
Misidon Comercial
Bolsa de contratacion
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Encuentros B2B (business to business) cuya finalidad es facilitar los encuentros de
negocios entre las empresas del sector turistico y los turoperadores que trabajan
o estan interesados en trabajar en este destino.

Se realizan a través de agendas de trabajo organizadas mediante entrevistas
personalizadas, preestablecidas o no, segln los intereses comunes de los
participantes, con el fin de facilitar la comercializacion de sus productos.

Es una de las acciones de comercializacion mas eficaz que tienen a su alcance las
empresas y turoperadores turisticos. Se trata de un canal de
comercializacion muy directo y personalizado, y una buena oportunidad para
poder establecer numerosas relaciones comerciales en un corto espacio de
tiempo y con un coste muy bajo.

Taller practico: Como participar en un workshop




Los workshops directos se programan en mercados emisores de interés especial. En estos
casos, los empresarios se desplazan hasta el lugar donde se hace el workshop vy, con el
asesoramiento y ayuda de |la entidad de promocion turistica correspondiente, se entrevistan
con turoperadores de la zona.

El objetivo es dar a conocer la oferta turistica en mercados de interés, ayudando a establecer
contactos profesionales entre empresas y destinos turisticos espanoles con agentes de viaje y
turoperadores locales de dichos mercados (compradores). La eleccion de los lugares de
celebracion se realiza valorando las oportunidades que representa como mercado emisor y los
intereses de los distintos agentes del sector.

La posibilidad de conocer “in situ” un mercado genera un conocimiento de primera manoy
profundo que ayuda en la planificacion y el desarrollo de acciones comerciales, contactos y
relaciones directas, a la vez que facilita el disefio de estrategias especificas y adaptadas a cada
mercado.
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Los workshops inversos se hacen en nuestro territorio. En este caso, directores, CEOs, directores
de producto de las principales agencias de viaje, operadores turisticos y/o casas de incentivos
de un mercado son invitados a venir en un viaje de trabajo donde tienen encuentros
empresariales (talleres) con empresas y organismos turisticos del mercado, en citas
previamente establecidas.

Estas jornadas pueden incluir presentaciones tanto sobre el destino turistico a los agentes
compradores, como sobre los mercados de origen a los participantes.

En ocasiones, el workshop va acompafiado de un viaje de familiarizacion.
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Lo mejor de todo ... rednes en un solo lugar a compradores con
vendedores. Pero .... éQuién es quién?

COMPRADORES o INTERMEDIARIOS DE VENDEDORES o PROVEEDORES
SERVICIOS TURISTICOS
Agencias de viaje, receptivas y emisoras Destinos turisticos
Touroperadores Alojamientos
Empresas del sector MICE Empresas de restauracion
Asociaciones Agencias de viaje receptivas
Empresas de transporte Empresas de ocio y servicios
Centrales de reserva Empresas de transporte
Otros Otros

Oportunidad de negocio garantizada
Transforma tu contacto en alianza y negocio







¢ Cuadl es el objetivo de un buen WORKSHOP?

iSoy vendedor!
Dar a conocer tu empresa o destino al canal de |la intermediacion (AAVV)
Promover |a profesionalizacion de las empresas
Transmitir los valores de nuestra marca
Informar de nuestros servicios en un entorno entretenido
General un primer contacto que se traduzca a posterior en una relacién
comercial

Promover la creacidn y comercializaciéon de productos turisticos
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“Para una empresa pequefia, y mas cuando empezamos, hemos de
hacer de todo, desde comerciales hasta administrativos, creadores
de producto, guias y hasta de maestro de orquesta. No sabes
muchas veces a que puertas llamar vy te sientes perdido.

Entonces, cuando te plantean la posibilidad de tener en una misma
sala a gente receptiva a escucharte y de esta manera poder generar
producto haciendo sinergias entre todas las empresas participantes,
es algo que no podemos desaprovechar, dado el gran beneficio que
nos reporta, no solo a las empresas proveedoras de servicios, sino
tambiéen a los destinos y a las empresas compradoras.

El contacto cara a cara te da la posibilidad de poder vender mucho
mejor y de una manera mas personal tu portfolio de servicios
ademas de generar relaciones comerciales que de otra manera
hubiera sido muy dificil entablar”
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Belén Salvador
Directora de Proyectos Turisticos y
cofundadora de Itinerantur
Benicassim
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¢ Cuadl es el objetivo de un buen WORKSHOP?

iSoy comprador!

Establecer contacto con proveedores turisticos nacional o internacionales
Reforzar vinculos comerciales
En algunos casos poder cerrar acuerdos comerciales

Networking con otros agentes de viajes
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"Mi experiencia con los workshops a los que acudo, es muy positiva,
dado que cuando emprendes un negocio, te falta informacion sobre
proveedores, sobre destinos e incluso sobre comisiones, que es lo
gue mas buscas para tu negocio y beneficio. Realizando estos
eventos, tengo la oportunidad de contactar directamente con
proveedores y negociar producto de venta.

Se llegan a acuerdos que, a través de las propias empresas de
gestion, no alcanzan y aparte recibes un apoyo personal, en caso de
alguna incidencia, dado que los contactos suelen ser representados
en cargos de directores comerciales, gerentes, executive manager,
...etc.

Me encuentro con compafieros en mi misma situacion, o con mas
afos de experiencia y siempre entablamos conversaciones, creando
nuestros propios debates, incluso compartiendo consejos.

Por lo que, cada afio, asisto a una media de unos diez workshops
para "renovar ideas y oportunidades de mercado" para mi negocio y
dar una continuidad, adaptada a los tiempos, para ofrecérsela de la
mejor manera posibles, a nuestros clientes".
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Elisabeth Moreno Asensi
Gerente de Custom Viajes & Eventos
Mutxamel — Alicante
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éCual es el objetivo de un buen WORKSHOP?

iPara todos!
Oportunidad para hacer negocioy en entrar en contacto con proveedores, tanto
potenciales como actuales.

Obtener informacion sobre el mercadoy la competencia.

Participar en una interaccion directay bidireccional (one to one), para establecer
alianzas de colaboracion. Participacion activa.

Formacion constante como pilar del éxito profesional.

Fomento del trabajo en equipo.

Taller practico: Como participar en un workshop







BOLSA DE CONTRATACION & JORNADAS
PROFESIONALES DE TURISMO
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https://vimeo.com/193548723

PASO A PASO
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2. BOLSA DE CONTRATACION

3. SALUDO INSTITUCIONAL

1. GESTION DE LA CONVOCATORIA

5. COCTEL NETWORKING
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GESTION DE LA CONVOCATORIA
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Envio de la convocatoria a vendedores

La entidad organizadora del workshop enviara una comunicacion oficial, generalmente
por correo electronico o en formato papel, invitando a las empresas para que valoren
su participacion en el workshop. En la misma se informara de la fecha y lugar de
celebracion del evento, asi como de los plazos para la confirmacion de asistencia y
envio de todos los materiales que se requieran.

La participacion en un workshop puede ser gratuita, donde es la entidad organizadora
la que asuma todos los gastos, o puede implicar el pago de una cuota de participacion.
En este caso, se indicara también en la convocatoria el medio y plazo de pago para la
reserva de plaza.

Click aqui para ver ejemplo convocatoria
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http://www.ifeja.org/tierraadentro/contenidos.php?secc=7000

Envio de la convocatoria a compradores

Paralelamente la entidad organizadora del workshop hara la convocatoria a la parte
compradora (agencias de viajes, TTOO, etc...) con la suficiente antelacion para que
también valoren su participacion en el workshop.

En la misma se informara de la fecha y lugar de celebracion del evento, asi como de los
plazos para la confirmacion de asistencia.

En el caso que haya que realizar una agendacion previa, se informara tambien de los
plazos para realizarla y el medio a través de la cual realizarla. Si no se requiere
agendacion previa, tan solo se requerira confirmacion al evento.

La participacion al workshop en la mayoria de los casos sera gratuita.
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TURISMO FAMILIAR ‘

TOUR
& KIDS

Comunitat Valenciana

La Agéncia Valenciana del Turisme y el Club de Producto de Turismo Familiar de
la Comunitat Valenciana (Tour & Kids) se complacen en invitarle al

WORKSHOP PRESENTACION DE TOUR & KIDS
Oferta turistica familiar de la Comunitat Valenciana

Que tendrd lugar en Madrid el jueves 28 de septiembre a las 20:00 h
en Ayre Gran Hotel Colon, C/ Pez Volador, 1. 28007 Madrid.

- al finalizar se servir@ un coctel -

Se ruega confirmacion:
@. secretaria@tourandkids.com T. 960 046 216

COMUNlTAT TURISMO FAMILIAR
VALENCIANA TOUR & KIDS

www.tourandkids.com



CEAV TRAVEL =
MEETING

11-12 MARZO 2019
COMUNIDAD VALENCIANA.

CASTELLON

VALENCIA

SAVE THE DATE
FLY VALENCIA 12 DE MARZO. Desde las 19.00 H en el CONVENT CARMEN

VLC AR vee e

Apreciado agentes de viajes te invitamos al IV FLY VALENCIA. Un evento de gran interés
profesional donde aprenderas mucho mas sobre la conectividad aérea que ofrece Valencia,
nuevas rutas y protagonistas del sector que nos explicaran noticias de interés. Todo ello en
el marco del FORO FLY previo, de 19.00 a 19.45 horas. Tras su finalizacion, comenzaremos
con el workshop de trabajo con mas de 30 proveedores turisticos, y, a continuacion nuestro
coctel networking.

No te lo puedes perder !

Envianos tu reserva a: eventos@ceav.info

x
wv . v:]\ ASOCIALTDN EWPRESARA
Confedermrin Expeneis F"e \ N S COMUNITAT

I T de Agerviad de Vs AR eV VALENCIANA

EN COLABORACION con la Asociacion Empresarial Valenciana de Agencias de Viaje (AEVAV)



Diputacién | PATRONATO

- PROVINCIAL
de Cadiz | e Turismo
— = 1C NQOIS | e 11280 | evors

El Patronato Provincial de Turismo de la Diputacidn de Cadiz le invita a descubrir la magia de
nuestra provincia en este evento dirigido al sector MICE

PRESENTACION DEL DESTINO CADIZ

- vamos a disfrutar de una degustacién gastronémicay de una zambomba navidefia -
que tendra lugar el préximo jueves, dia 24 de noviembre a las 20:00 horas en
el Ayre Gran Hotel Colén Madrid.
Calle del Pez Volador N1, MADRID
RSVP
cadizturismo@castroconsulting.es T. 96 007 79 27 - 691 567 354

o~
Za Andalida mmé B cimara



Manual de producto

Workshop Presentacion Comunitat Valenciana

SEVILLA, OCTUBRE 2017

Con el fin de que te tanto compradores como
vendedores puedan seleccionar con un criterio
adecuado las citas, la entidad organizadora
elabora un manual de producto con los perfiles
de todas las empresas participantes. Para el
envio de las fichas, se establecera una fecha
maxima recomendada para que dé tiempo a
disenar y producir el manual de producto.

éQué datos vamos a necesitar?

Nombre de la empresa

Logo en alta resolucion

Persona de contacto y cargo

Datos de contacto (direccion, email, teléfono, web)
Descripcion de la empresa (150 — 250 caracteres)

s GENERALITAT
Q VALENCIANA o




Ficha manual de producto

PERSONA DE CONTACTO Y CARGO
DIRECCION

POBLACION

TELEFONO

EMAIL

WEB

DESCRIPCION DE LA EMPRESA
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PATRONATO DE TURISMO COSTA BLANCA COSt(r
Gestion marca turistica

Provincia de Alicante

El Patronato Provincial de Turismo de la Costa Blanca es, un Organismo Auténomo
perteneciente a la Diputacién Provincial de Alicante, cuya mision es promocionar la marca
Costa Blancay la provincia de Alicante como destino turistico, vacacionaly residencial,
tanto en los mercados clasicos como los emergentes, a través del entorno digital, internet,

la movilidad y los medios sociales.

CONTACTO  Elena Lazaro Lopez
Gestora ferias nacionales
T. 965 230 160 / elazaro@costablanca.org

www.costablanca.org



Empresa Piiblica para la
Gestion del Turismoy del
Deporte de Andalucia

/\(\3 »:‘00\,4

ACTIVIDAD_ Promocion turistica
DESCRIPCION DEL PRODUCTO_

La Empresa Publica Turismo Andaluz fue creada por el Gobiermno
Autonémico para la promocion y comercializacion de los recursos
turisticos, apoyo técnico a todas las asociaciones, empresas y
entidades andaluzas para |a prestacion de servicios de turismo
en Andalucia.

Gorka Lerchundi / Macarena Herraiz

Area de Marketing

T.600 148 305

glerchundi@andalucia.org / mherraiz@andalucia.org
www.andalucia.org

Hoteles Vit ? dE
Villas de Andalucia A(\o\,dw,\’o\

ACTIVIDAD_ Hotelera
DESCRIPCION DEL PRODUCTO_

Los Hoteles Villas de Andalucia estdn inmersos en espacios
naturales de una belleza infinita. Municipios, pueblos y calles
cargados de historia y de belleza, de museos y monumentos, de
gentes y paisajes para el recuerdo. Arquitectura morisca, clima
mediterraneo, sosiego y tradicion.

Mari Paz Berdonces Pozo

Responsable Comercial

T.616 338 412 / comercial@reddevillas.es
www.villasdeandalucia.com

04 | TourisM MeETING 18

Fundacion Ciudades g‘@ ;S;
Medias del Centro de ‘-@
Andalucia Tubistoria

ACTIVIDAD_ Creacion y promocion de producto turistico
DESCRIPCION DEL PRODUCTO_

Tu historia te propone viajes en el tiempo para conocer la riqueza
histérica-artistica de las ciudades medias a través de cuademos
de experiencias en Alcald la Real, Antequera, Ecija, Lucena y
Puente Genil. Somos expertos en crear sensaciones para viajeros
que buscan algo diferente

M* del Mar Torres Montesinos

Coordinadora producto global

T.638 167 009 / mmartorres@tuhistoria.org
www.tuhistoria.org

acone
PARADORES

Mt b & Restaurartos 1ga8

Paradores de Turismo
de Espaiia

ACTIVIDAD_ Hoteles. Hosteleria
DESCRIPCION DEL PRODUCTO_

96 Paradores en Espafiay 1 en Portugal, 16 de ellos en Andalucia.
Castillos, conventos, monasterios, palacios, fortalezas... Hoteles
singulares, con cabida para todos los segmentos: MICE, grupos,
incentivos, empresas, vacacional,... 2 campos de golf propios,
9 SPAs, més de 300 salas para eventos, 5500 habitacionesy 90
propuestas gastronémicas.

Emilio Almenara Sanchez

Delegado de Ventas

T.636 086 131 / emilio.almenara@paradores
www.parador.es




45 AGENCIAS DE VIAJE

B} Activa Caminos Naturales

@
5
@

@

PERSONA DE CONTACTO TELEFONO

Maria Rodriguez Antén L, 678733240

QubAD wes

Madrid '@J www.activacaminosnaturales.org
VAL

lexitours@lexitours.org

INFORMACION
Departamento de turismo activo de Lexitravel. Turismo de naturaleza,sostenible y
enogastronémico.

A~ 4

Always Spain Incoming INCOMING

ALWAYS SPAIN

PERSONADE CONTACTO TELEFONO

Bernarda Jamardo Laseiras . 661237409

CuDaD Wes

Pontecesures C@ www.alwaysspainincoming.com
evaiL

beni@alwaysspainincoming.com

INFORMACION
Empresa receptiva con especialidad en grupos. Trafico aleman, inglés, austriaco,
francés y americano.

Wl(/d,lx'rnuuun



VENDETE

Comunica lo genial que eres.




Logistica

Generalmente los workshops se organizan en salas de hoteles u otros
venues especialmente preparados para la celebracion de eventos.

La entidad organizadora debera proporcionar a todas las empresas
participantes los datos de contacto de la sede e informando de los plazos para el
envio de material si lo hubiera (cajas de folletos, merchandising, roll ups, etc...).

Asi mismo la entidad organizadora puede facilitar el transporte y alojamiento a
todos los participantes, con tarifas negociadas en hoteles y poniendo a
disposicion de los participantes un medio de transporte comun (servicio de
autobus), aunque queda a decision de cada ente organizador. Sino es asi, cada
participante debera prever y preparar todo lo relativo a su viaje con la suficiente
antelacion.
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BOLSA DE CONTRATACION
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Ejemplo de timing - sesion mafanas

08h15 Recepciony acreditacion de las empresas inscritas en el workshop.
Nota: es obligatoria la asistencia a la jornada completa de trabajo y todos los vendedores tienen que
acreditarse antes del inicio del workshop.

09h00 Inicio de la jornada de trabajo con toda la demanda inscrita: touroperadores, agencias de viajes
especializadas en turismo de interior, activo y experiencias, portales de Internet, etc.

11h15 Coffee break.

14h30 A continuacion: almuerzo de trabajo conjunto compradores y vendedores.
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Ejemplo de timing — sesidn tardes

19h30 Recepcidny acreditacion de las empresas inscritas en el workshop.
Nota: es obligatoria la asistencia a la jornada completa de trabajo y todos los vendedores tienen que
acreditarse antes del inicio del workshop.

20h00 Inicio de la jornada de trabajo con toda la demanda inscrita: touroperadores, agencias de viajes
especializadas en turismo de interior, activo y experiencias, portales de Internet, etc.

21h45 Fin del workshop.

22h00 Coctel - cena
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Preparacion/disposicion de la sala

I: Distribucidn en doble U :I

l: Distribucién en U
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Preparacion/disposicion de la sala

ESCUELA

cee 'Se¢

Distribucién en mesas altas tipo coctail Lol I Distribucion en escuela

MESA REDONDA

Taller practico: Como participar en un workshop




Material promocional

Se debe tener preparado el material que vas
a querer compartir con los participantes.
Sean guias, manuales de producto,
folletos, informacion en digital o elementos
multimedia ... Debes estar preparado para
ofrecerla al participante, ya que
seguramente no se conformaran con solo
verla en pantallas; van a querer poder
llevarse a casa parte de la informacion que se
les compartio en el evento.
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Acreditacién de los participantes

El check in de los participantes debe ser una actividad sencilla y fluida, ya que
tendremos los tiempos exactos. La entidad organizadora utilizara una base de
datos en donde estara incluida vuestra empresa y nombre completo del
participante.

Se os puede dar un identificador para que en todo momento esté visible el
nombre de vuestra empresa y podais ser identificados con mayor facilidad.

En la entrada de |la sala encontrareis una mesa que hace las funciones de
Welcome Desk vy sera donde os tendréis que dirigir para vuestra identificacion.
Esta mesa servira de punto de informacion y resolucion de dudas e incidencias

durante todo el evento.
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Acreditacién de los participantes

EXTREMADURA
‘BOLSADE CONTRATACON &
J0RNADAS

€ TuRSMO

N
. a—
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Metodologia 1 — Ronda libre de reuniones

Tanto si se trata de un workshop directo como inverso, los participantes
eligen libremente y en el momento a las empresas con las que quieren
entablar conversacion.

Duracién aproximada: libre
(pero no mas de 15 minutos)
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Metodologia 2 — Citas previamente cerradas

En los dias previos a habido un trabajo de cierre de citas bidireccional, de
manera que cada participante dispone al inicio del workshop de una
agenda de citas preestablecidas.

Duracién aproximada: 10 a 15 minutos/cita
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Herramientas online de cierre de citas

http://andaluciatourismmeeting.com/

http://www.meetextremadura.com/

https://www.itbspeednetworking.com/
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http://andaluciatourismmeeting.com/
http://www.meetextremadura.com/
https://www.itbspeednetworking.com/

Participantes Editar participante

DATOS DEL PARTICIPANTE

Fecha

22/10/2018

22/10/2018

22/10/2018

22/10/2018

22/10/2018

22/10/2018

22/10/2018

22/10/2018
22/10/2018
22/10/2018
23/10/2018
23/10/2018
23/10/2018
23/10/2018

23/10/2018

23/10/2018

Mostrar

Hora

r~a

I
oo

R

(=]
o

100 v

Ciudad

Vaiencia

Alicante

Alicante

Alicante

Alicante

Alicante

Alicante

Alicante

CITAS

LOGO EMPRESA

registros

Tipo cita

Ha citado &
Citado por
Citedo por

Citedo por

Citado por
Ha citedo &
Citzdo por
Ha citado &
Ha citado &
Citado por
Citado por
Citedo por
Citado por
Ha citedo &
Ha citado &
Citedo por

Citado por

Empresa

Uns egencia:

Buscar:

Una egencia: Vigj

Una egencia:
Una agencis:

Una egencia:

Una agencia:
Una agencis:

Uns egencia:

VIAJAR EN FAMILIA
UN MON DE VIATGES

VIAJES GERMANIES

:Msgo Tours

ia: VIAIES EL CORTE INGLES

: ZAFIRO TOURS VOY A VERTE
cis: B THE TRAVEL BRAND

: MATINAL TOURS

VIAJES CARREFOUR PLAYA DE SAN JUAN-DIVERHOLIDAY
VIAJES CARREFOUR ELCHES

VIAEEL

- MORA MON VIAJES
i5: VIAIES SALVATUR

: Custom Vizjes & Eventos

Representante
NURIA GUILLEN RODRIGUEZ

FERNANCO RAGA BLANCH

BEATRIZ BRAGHINI ULL
LUCIA CASAN MORENO
Alca Navsion Amador
SANDRA SIMO MASI?
VIRGINIA BLASCO TARIN
PATRICIA ALBERO POMARES
MONICA SEMPERE

JESUS PICAZC DE LAS HERAS
FINI AMOROS

TXEMA MIRA SANCHEZ
EVARISTO MORA MARTINEZ
SALVADOR MARTINEZ

Eliszbeth Moreno Asensi

Fecha creacion

Cita creada

Cits creade

Cita creada



The World’s
Leading
Travel Trade
Show*

ITB SPEED NETWORKING
MATCHMAKING TOOL

Starting Page My Profile Buyers List My Appointments

FERIA ITB BERLIN 2019 T,
ppointments 10r elena soler
ITB Speed Networking Event ITB SPEED NETWORKING EVENT

Date: 7 March 2019
Venue: CityCube Berlin. Level B

« Open requests: 0

https://www.itbspeednetworking.com/ - commeomuess

« Blocked appointments: 0

user/16794/appointment

1 (available) 09:30 - 09:40 « block time
« find meeting_pariner

2 (confirmed) 09:40 -09:50  Udrius Armalis. UAB Udriaus projektai/ superkeliones. it « cancel appoinfment
« show memo

3 (confirmed) 09:50 - 10:00  Victoria Kurashkina, pepXpress Russia « cancel appointment
« show memo

4 (available) 10:00 - 10:10 « block time
« find meefing_partner

5 (confirmed} 10:10-10:20  Chiara Coslovich, IL LABORATORIO DEI VIAGGI « cancel appoiniment
« show memo

6 {confirmed) 10:20 - 10:30 Muazzam Shahwar, Skyplan Services FZCO « cancel appoiniment
« show memo

7 (confirmed)  10:30-10:40  Miren Saiz,_Europe Express « cancel appointment
« show memo

8 (available) 10:40 - 10:50 » block time
« find meeting_partner

9 (available) 10:50 - 11:00 « block time
« find meeting_pariner



https://www.itbspeednetworking.com/user/16794/appointment

Metodologia 3 — Speed dating

Se ha convertido en una nueva forma de hacer Networking en el mundo
empresarial. Estas citas rapidas facilitan de forma rapida y amena el poner
en contacto a otras empresas, posibles clientes y/o colaboradores.

Nunca hay que olvidar traer nuestra tarjeta de visita y entregarla a
aguellos profesionales que nos puedan interesar.

Duracién aproximada: de 5 a 10 minutos/cita

Taller practico: Como participar en un workshop




SESIONES ELEVATOR PITCH

Taller practico: Como participar en un workshop




Como complemento a la jornada de comercializacion, en ocasiones se
organizan sesiones elevator pitch, el cual toma su nombre de una supuesta
situacion en la que, en lo que dura un viaje en ascensor (menos de 2
minutos), debes despertar el interés de tu interlocutor por tu proyecto; ya
sea un inversor, un cliente potencial o un posible colaborador.

Para participar, debes tener claro que la finalidad no es tanto vender sino

generar interes sobre tu proyecto y lograr una entrevista o reunion para mas
adelante.

Taller practico: Como participar en un workshop




Empresa / Producto Tu negocio o el producto / servicio emblematico de tu empresa

Funcion éA qué se dedica tu empresa?

Mercado objetivo

éA quién quieres vender?
Precio

¢ Cual es tu politica de precio?

Ventaja competitiva ¢Qué aportas que los demas no tienen?

Gancho final Provoca la reaccion del interlocutor

111111

Caso practico Pon un ejemplo de como estas funcionando

Taller practico: Como participar en un workshop




EXTREMADURA

BOLSA DE CONTRATACION &
JORNADAS PROFESIONALES
DE TURISMO




SALUDO INSTITUCIONAL

Taller practico: Como participar en un workshop
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COCTEL NETWORKING

Taller practico: Como participar en un workshop




v
=]
X
@
=
=
o
-




POST WORKSHOP

Cumple con lo
prometido y

mandame lo que
me interesa
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¢Dudas?

Taller practico: Como participar en un workshop
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